Ministério da Industria e Comeércio
Direccao Nacional do Comeércio

ObservacOes sobre a area de
Comercializacao Agricola
feitas durante a Missao de
Avaliacao das Culturas e
Disponibilidades de
Alimentos

Introducao: Objectivos

m A comercializagcdo agricola tem como
objectivo fundamental:

1- Colocar no mercado os excedentes da
producdo agricola e da producéo orientada
para o mercado.

2- Contribuir para a melhoria da producéo
agricola canalizada para o abastecimento da
populacao, aprovisionamento a industria e para
a exportacao




Introducao: Objectivos

3 — Contribuir para o aumento e melhoria
dos rendimentos monetéarios da
populacao.

4 — Assegurar o funcionamento do circuito
producao, distribuicao, troca e
consumo.

Observacoes

m A Missao de Avaliacao das cultura e
disponibilidades de alimentos, realizada
em Maio de 2004 pela FAO/PMA/Governo
concluiu que se registou um aumento da
producéo agricola na campanha de
2003/04. Esta constatacao requer um
esforco adicional nas actividades de
comercializagao e escoamento de
produtos.




Situacao actual da
comercializacao

m N&o ha grandes relatos de produtos que
ficaram nas méao dos camponeses por falta de
comercializagc&o. Os produtos de rendimento
(tabaco, algodéo, girassol) a sua
comercializacéo esta garantida pelas empresas
de fomento.

O comeércio fronteirico tem uma certa
predominancia nos distritos limitrofes e
desenvolvem-se trocas comerciais entre as

populacoes.

Situacao actual da
comercializacao

As acc¢oes de mitigacao dos efeitos da seca
estao a surtir efeitos com o fomento de
culturas resistentes a seca como batata doce,
mandioca, ananas, etc. que estdo a entrar no
circuito de comercializagéo.

O MIC tem incentivado as agéncias de
assisténcia humanitaria a optarem pelas
compras locais de produtos por forma a nao
fazerem concorréncia a producao nacional e
valorizarem os esforcos realizados para o
aumento da producao. _




Situacao actual da
comercializacao

m Ha grandes investimentos na producéao agricola
(Centro e Norte) destinada ao comércio, estando a
verificar-se um aumento de areas cultivadas e
semeadas o0 que pressupde um aumento de producao
mercantil.

Verifica-se a existéncia de comerciantes formais e
informais a fazerem a comercializacao nos corredores,
entrepostos comerciais e mercados municipais. Os
comerciantes estdo preparados para o periodo de
pico da comercializagéo agricola (Junho, Julho e
Agosto), mas queixam-se do crédito que ainda continua
a ser de dificil acesso devido as garantias exigidas.

Situacao actual da
comercializacao

Ha necessidade de se criar/melhorar a
capacidade de registo estatistico do que
esta sendo comercializado no mercado
interno e o que é exportado.

Os precos de compra praticados pelos
comerciantes no periodo que antecede e
apos colheita séo baixos (1.000,00 a
1.400,00 mt/kg o milho).




Situacao actual da
comercializacao

m Ha degradacéo das vias de acesso o que
faz com que a circulacao das
mercadorias seja feita com dificuldades.

m HIV/SIDA traz diminuicéo da forca de
trabalho e fraco poder de compra.

Situacao actual da
comercializacao

m A zona sul devido as suas condicOes agro-
climéticas regista um déficit em termos de milho,
por isso vai precisar de milho das outras regides
para superar o défice alimentar.

Verifica-se a necessidade de desenvolver
accoes praticas no processamento agro-
industrial para a conservagéo dos produtos
agricolas por longo periodo de tempo e para
terem melhores oportunidades de
concorrerem no mercado internacional.




