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n etim Mens@I| de Comeércio Agricola

12 edicao: (Junho de 1998) Boletim Mensal de
Comeércio de Cereais, Ultima Edicao: 682 (Abril
de 2004):

= 450 clientes, através de e-mail e distribuicdo
fisica (principalmente nas Provincias);

= Milho, arroz, trigo, acucar, algodéao e caju;

= Perspectivas nacional, regional e
internacional, de interesse para 0 comércio.
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= Contribuicdo semanal no Jornal Noticias,
suplemento 'Economia e Negaocios’, publicado
as 6° feiras,com:

= Artigos semanais sobre o comércio de
produtos basicos (commodities) e
respectivas tabelas de precos (Pagina 6);

= Precos de produtos basicos nalguns
supermercados de Maputo e Matola, tabela
e respectiva descricdo (Pagina 2).
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Guias Técnicos de Mercado Agricola.
Originais preparados pela FAO em inglés;
traducéo e adaptacao feitas pelo MIC e
parceiros. Titulos:

= Custos de comercializacdo agricola

= Comercializacado de Milho

= Como entender e utilizar Informacdo de Mercado
= Pesquisa de Mercado para as Agro-Industrias

= Planificacdo e concepc¢éo dos Mercados Rurais




REPUBLICA DE MOGAMBIQUE
MINISTERIO DA AGRICULTURA E PESCAS
DIRECGAO NACIONAL DE EXTENSAO RURAL

MINISTERIO DA INDUSTRIA, COMERCIO E TURISMO
DIRECGAO NACIONAL DO COMERCIO INTERNO

GUIA TECNICO DE MERCADO AGRICOLA NO.1

CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO AGRICOLA E COMO CALCULA-LOS
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Custos de comercializacao
agricola e como calcula-los

Foi elaborado em colaboracdo com a Direcgéo
Nacional de Extensdo Rural / MADER

= Em parte o objectivo do guia é corrigir alguns mal-
entendidos sobre os custos de comercializacdo
comummente aceites como verdadeiros, de que as
margens de lucro dos comerciantes sao sempre
excessivas. Isto acontece frequentemente devido a
falta de uma apreciacdo completa de todos os custos
envolvidos na comercializacdo do produto;

= Apresenta metodologias de calculos de custos e
margens.




i Comercializacéo do Milho

Foi elaborado em colaboracdo com a Direcgéao
Nacional de Extensédo Rural / MADER.

= E utilizado por extensionistas no trabalho com os
camponeses em ambiente de mercado livre;

= Aconselha sobre a secagem e armazenagem de
milho;

= Aconselha sobre os custos de comercializacao e
precos;

= Incentiva a diversificacdo na producéo;

= Trata de insumos agricolas e seu retorno.
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Como entender e utilizar
i Informacéo de Mercado

Elaborado em colaboragdo com a Direccdo de Economia
(SIMA) / MADER, trata de:

= Variagdo de pregos a curto e longo prazos;
= Como interpretar os precgos fornecidos pelo servi¢o de
informacao de mercado;

= Como calcular os custos de comercializagcdo entre o
produtor e mercado;

= Formas préaticas para que 0s extensionistas e outros
possam trabalhar na melhoria dos servi¢os de apoio aos
produtores e comerciantes na produgdo e comercializacdo
agricola.




Pesquisa de Mercado
* para as Agro-Industrias

Elaborado em colaboracdo com o Gabinete de
Promocéo do Sector Comercial Agricola / MADER,
versa sobre:

= Pesquisa de mercado para produtos agro-industriais
e algumas metodologias para efectuar a pesquisa;

= Como tornar o produto atraente aos consumidores;
= Como promover e distribuir o produto;

= Como tornar os planos agro-industriais exequiveis;
= Como tornar o negdcio rentavel e a que preco.
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Planificacdo e concepcao
dos Mercados Rurais

Objectivo: Proporcionar material de apoio na formulagéo e
implementacéo de planos de desenvolvimento de mercados
rurais. Versa sobre:

Identificagdo de problemas de comercializacéo e
pressupostos para se decidir por um novo mercado;

Inspeccéo e planificacdo das instalacdes do local e os
desenhos dos edificios de mercado;

Propostas de urbanizagdo do mercado;

Elaboracédo de estimativas orcamentais;

Elaboracéo de estudos de viabilidade econémica e social;
Como obter financiamento e construir um mercado;
Como gerir, operar e manter um mercado.




Desafios para o futuro ...

= Boletim Mens@| de Comercio Agricola
Mais analitico, menos descritivo
Mudancas no formato
= Melhorar os /nputs das Provincias
= Ampliar os temas para os produtos de rendimento
= Publicacdo mais cedo no més
= Publicar no portal do MIC: www.mic.gov.mz
= Publicar semanalmente uma tabela de produtos
basicos nos mercados informais de Maputo

= Publicar semanalmente tabelas de produtos basicos
nos supermercados de Beira e Nampula




